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Заочная форма обучения
ПРОФИЛЬНОЕ ЭССЕ
Профильное эссе представляет собой письменную работу на белорусском или русском языке на одну из предложенных тем, связанных с избранной специальностью, объемом не менее трех страниц (оцениваются содержание и грамотность). Основная цель эссе – выявить уровень общегуманитарной культуры абитуриента, степень понимания им особенностей и содержания избранной образовательной программы. Абитуриент может опираться на знания, полученные при изучении предметов школьной программы, а также использовать специальную литературу, выходящую за рамки школьной программы.

Специальность «Визуальные и культурные исследования»
1) Репрезентация истории и конструирование национальной идентичности в современных медиа
2) Новейшие коммуникативные технологии и трансформация повседневности в современном обществе (М.Кастельс и др.).
Темы эссе
Специальность  “Массовая коммуникация и журналистика»
1) Специфика журналистской работы в современной Беларуси (свобода и ответственность журналиста, СМИ и государство, медиа как бизнес, альтернативные медиа  и т.д.).

2)  «Сетевая культура»: свобода слова или цензура?
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для подготовки к написанию эссе
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